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以文化提升餐饮经营的境界
毛丽娅

(四川师范大学旅游学院 ,四川 成都　610068)

　　摘要 :我国有悠久的餐饮文化史。餐饮文化是餐饮产品的核心 ,是餐饮企业竞争的手段 ,是形成特色餐饮的重

要途径 ,是提高餐厅档次、塑造企业形象的重要内容 ,是餐饮促销的重要组成部分。餐饮业的竞争到一定程度也是

文化的竞争 ,文化竞争呼唤文化创新。经营者通过细微精心的文化设计 ,不仅满足了不同层次客人的文化及审美

需求 ,而且给餐饮业注入了新的活力 ,不断地提升餐饮业的品位。
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