
XX 商城元旦促销方案 

 

概   述 

欢送 2006，喜迎 2007，新的一年，新的机遇。 

春节消费高潮期将至，促销方案迫切需要出台，定案。今年春节是个“特别”的节日，特

别之处就在于情人节放在了春节前夕，将“元旦”、“情人节”、“春节”三个节日作为一个节

日促销链，整体宣传，整体促销，主题新颖，独具创新，对商家促销资源的节约、促销机会

的把握及促销宣传的预期效果都会有一个较好的改善。 

元旦不比春节，但在相对淡季的 1 月份作为有三天假期的节日也不失为一个较好的商机，这

里就元旦期间的促销文案整理归纳为以下内容。 

活动主题： 

新年新景象  XX 好礼多 

活动目的： 

讲究新年的“新”， 

突出好礼的“礼”。将节日休闲购物与享受实惠娱乐完美结合，让顾客在卖场内感受到新年

的愉悦和购物的乐趣，充分体现 XX 商城的家园式购物氛围及无微不至的人性化服务，为春

节消费高峰期的来临做好舆论优势。 

活动时间： 

2007 年元月 1 日—3 日 

活动形式： 

特卖+赠送+文演+娱乐 

活动要点： 

有意将 

“元旦”、“情人节”、“春节”节日促销完美结合，以“元旦”为始点，将部分活动内容贯穿

整个元月份及 2 月份上旬，做好整个春节期间促销的有机促销链。为元月份的商城不间断人

气及销售提供有益保证。 

氛围布局： 

全面围绕“新景象  送好礼”活动主题展开布置。（卖场节日气氛、特卖场布置等）（时间：

元旦前三天内） 

活动办法 



a、寒冬送温暖—新款羽绒服热卖（元月 1 日—7 日） 

b、新年送惊喜—爱心大换购（元月 1 日—3 日） 

c、海报换礼品—剪角来就送（元月 1 日） 

d、好礼贺新年—购物送会员（元月 1 日—3 日） 

e、新年许诺言—见证“爱情墙” （元月 1 日—2 月 13 日） 

活动推广： 

彩页、《牡丹晚报》、《商业在线》杂志、电视台、《XX 信息港》网站。 

具体内容 

氛围布局： 

营造浓重的节日气氛，为新年期间顾客购物创造一个祥和、愉快的购物氛围。 

*发动某些厂家（经销大品牌或有意向联营厂家）做场外活动（文演、产品推广及送赠品等），

立彩虹门、升空气球、搭建活动舞台等，针对元旦参与场外活动的厂家视场地大小安徘演出

顺序。（业务部联系厂家，企划部组织活动） 

*商场前正门（两个）悬挂四个带有“欢庆元旦”字样的大红灯笼，烘托节日气氛，喜迎顾

客到来。 

*商场前楼体柱用带有新年气氛的写真画面包裹，颜色以红黄色为主。（可使用至春节） 

*设计制作一大型活动促销宣传喷绘画面，面积约为 180 平方，悬挂于楼体前方，内容为本

次元旦系列促销活动内容概要（主题要醒目）。 

*楼体橱窗是商场脸面，节日布局要合理到位，既要突出商品个性，又要烘托节日气氛，给

节日的商场增添一份喜庆色彩。 

*节日期间商场内海报展板、POP 书写要带有“欢庆元旦”等字样。在正门入口主通道及超

市出入口等处天花板上悬挂彩色布条来装饰卖场。 

活动促销： 

①寒冬送温暖—新款羽绒服热卖（元月 1 日—7 日） 

羽绒服为冬季时令性商品，现正处于销售旺季，在一楼中厅布置一大型羽绒服特卖场，展销

如波司登、康博、杰奥、雪中飞、冰洁、雅鹿、红豆、冰飞、南极之星、天羽、鸭鸭、北极

绒、南极人等各大品牌羽绒服，6—8 折热卖（部分折扣较低厂家可与商场共同承担扣点）。 

 

特卖场布置： 

*设置一大型海报展板，内容为各品牌羽绒服折扣价格。 



*在中厅上空悬挂一条幅，内容为“庆元旦  XX 商城新款羽绒服倾情特卖” 

*各品牌货架上的 POP 摆放。 

*开辟一个专门的特卖场收银台。 

*特卖期间办公室工作人员到现场协助及保安人员配置情况等。 

②新年送惊喜—爱心大换购（元月 1 日—3 日） 

活动内容：凡在本商场购物满 200 元，加 7 元可换购价值 18 元的商品（例：茶杯）；购物满

2000 元，加 7 元可换购价值 88 元的商品（例：电饭煲一个、电吹风一个）；购物满 5000 元，

加 7 元可换购价值 128 元的商品（例：电烫斗一个或 MP3 一部）；购物满 10000 元，加 7

元可换购价值 300 元的商品（例：VCD 一台或 DVD 一台） 

 

操作说明：凭购物小票至服务台换购商品，并在小票上盖章以示无效，如某商品己换购完，

可用同价值商品替换。 

③海报换礼品—剪角来就送（元月 1 日） 

为吸引人气，烘托节日气氛，为节日期间来商场的顾客带来一份惊喜，凡凭本商场节日活动

促销彩页特设定的“好礼剪角”和购物小票（金额不限），均可到总台获赠 XX 商城 2007

年日历一本，限每人一份，赠完为止。 

 

④好礼贺新年—购物送会员（元月 1 日—3 日） 

为更好的开辟潜在顾客源，发展会员，为商场带来稳固的消费群体，同时为春节消费高峰提

供更多的客流保证，值元旦促销之际，特举行购物送会员卡活动。 

活动期间凡在本商场购物满 50 元以上，均可免费获赠积分卡一张，不累计赠送。（已赠小票

加盖已赠章，由市场部组织，配合总台实施） 

 

⑤新年许诺言—见证“爱情墙” （元月 1 日—2 月 13 日） 

活动说明：情人节是年轻人的节日，而年轻人又是商场消费主力军，为年轻人开辟更多的交

流渠道和场所，不仅会给商场吸引客流，提升销售额，而且还可以升华商场人性化服务的含

义，制造社会有益舆论。2007 情人节处于春节前夕，在元旦期间开始做有关情人节促销活

动，将期限延至情人节，可为情人节、春节期间的销售提供保证，还可以带动一月份及二月

上旬的商场人气，更多的提高销售额。 

活动准备： 



*在商场总台左侧靠墙处设置一情人节“爱情墙”，大小为 220cm*160cm。（由企划部负责装

饰） 

*制作一批“爱情宣言”小卡片，尺寸约 8cm*12cm。（卡片分为正副券，有统一编号） 

*一大型抽奖箱等活动道具。 

活动内容： 

活动期间，凡到商场购物的情侣顾客，凭购物小票（满 20 元以上），均可到总台领取一张“爱

情宣言”卡片（每对情侣仅可领取一张），由双方在卡片正券正面填写象征双方爱情的语言

和名字，然后撕下副券自己存放，将正券按一定顺序粘贴到“爱情墙”上，象征着爱情，体

现着永远。 

到活动结束后（2 月 13 日结束），将粘贴在“爱情墙”上的“爱情宣言”小卡片揭下，放进

抽奖箱内，于 2 月 14 日（情人节）当天，在广场外统一举行“爱情大抽奖”，以正券编号与

副券编号相吻合为中奖标准，奖项设置与奖品暂且不定。 

⑥其他相关促销活动（如发动各联营厂家举行商品降价特卖、购物送赠品、参与厂商组织的

有奖小游戏等） 

活动评估： 

*本次促销活动旨在宣扬商场节日气氛，烘托商场购物氛围，吸引更多的顾客，送实惠及娱

乐于大众，对商场销售的提升及形象塑造均有较大益处。 

*各促销措施需得到厂家支持，各相关业务部门应与厂商积极协商，方可达到事半功倍的效

果。*商场各部门针对本次活动应积极实行人员及物资的配合，特别是人力资源部门，应及

时组织相关工作人员下到卖场协助工作的开展。 

*本次活动应成立专门指挥小组，由总经理为组长，统一指挥，统一调度，为活动的顺利开

展做好充分的后台工作。 

媒体宣传： 

杂志宣传：在本地最有影响力的商业杂志《商业在线》上做一整版（彩版）广告。 

彩页宣传： 

制作一期大小 8 开纸质 105g 的彩色宣传页，内容以元旦期间本商场活动内容和特价商品为

主（附带有领取赠品剪角），员工散发或夹报发送。（截止到 12 月 28 日前散发完毕） 

 

报纸软文：12 月 30 日 

诉求主题：XX 商场新年氛围的营造及好礼的赠送！（特卖+赠送+文演+娱乐） 



诉求对象：《**晚报》 

网络媒体：在当地点击率最高的“**信息港”首页“行业快讯”栏目设立活动专页连接。 

电视媒体：15 秒配音字幕广告（节前一周，每晚播放两遍） 

费用预算：   略 


