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(a) Inelastic Demand (b) Elastic Demand
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(a) Cost Behavior in (b) Cost Behavior over
a Fixed-Size Plant Different-Size Plants
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Before After
Price $10 $10.10 (A 1% price increase)
Units sold 100 100
Revenue $1,000 $1,010
Costs —4970 —470
Profit $30 $40 (a 33 1/3% profit increase)

Copyright © 2012 Pearson Education 14-30




Bt SR

HEIRH N
SEREE
IR

VIR Y

Copyright © 2012 Pearson Education

14-31




MY 5 S RO RS AR AL

. HERFUTRS

- AEFFIT RS RN E

. [

- et RN E

- AUE MR RAS 35 T H

Copyright © 2012 Pearson Education 14-32




| P

. TH D AT AL AN PR AL A 2

e A UR] N it B AR 55 BE ST AN A 7
JUrAR] R AT A R N XS A B AT LA [ AR 7
I NLZAEAT AR R AT U kg AL B 7

T L AZARR] ] 58 2 B A% R A L S B 2

N
O

DRSO
ol g3 gl

Copyright © 2012 Pearson Education 14-33



	哈佛商学院�《营销管理硕士》讲义�www.mhjy.net�海量原版讲义下载�主讲：菲利普·科特勒�制定价格战略和方案
	本章要点
	价格的形式
	通过提供信息，互联网改变了定价环境�
	常见的定价失误
	消费者心理和定价
	表14.1  消费者可能参照的价格
	层次定价
	定价步骤
	步骤1: 选择定价目标
	步骤2: 确定需求
	图 14.1 无弹性需求和弹性需求
	表14.3  导致价格敏感度较低的因素
	步骤3: 估计成本
	图14.2 不同产量水平下的单位成本
	成本种类和产量
	图14.3 单位成本是累计产量的函数
	目标成本
	分析竞争者的成本
	图14.4 价格制定的3C模型
	步骤 5: 选择定价方法
	图14.5 确定目标-收益价格和盈亏平衡销量的盈亏平衡图
	拍卖型定价法
	步骤 6: 制定最终价格
	地理定价
	价格折扣和补贴
	促销定价
	差别定价
	降价策略的困境
	我们该涨价吗?
	提价策略
	应对竞争者的价格变化
	小结

